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Abstrack 
The rapid pace of economic growth and continuously developing markets encourage intense 
competition between companies. In addition, current technological developments will, of 
course, have a significant influence on companies in marketing the products they sell so that 
consumers can accept them in various ways. This research aims to see how big the influence is 
advertising attractiveness (X1) and brand trust (X2) on Purchase Interest (Y) among Sociolla 
E-commerce Users in Tanjung Rejo Village. This study uses a quantitative approach. The 
population in this study was 6,650 people living in the Tanjung Rejo sub-district. That data 
was obtained from a questionnaire using a Likert scale distributed via Google Form, which 
contains the questionnaire. Sample In this research, 100 samples were taken using the Slovin 
formula and technique The sample collection used was non-probability sampling in the form 
of purposive sampling. This research data was analyzed using analysis multiple linear 
regression with SPSS 22.0 tools. This research shows that the advertising attractiveness 
variable is partially influential, positive, and significant on purchasing interest, and brand trust 
variables have a positive and significant effect on buying interest. Meanwhile, the advertising 
attractiveness and brand trust variables simultaneously have a positive and significant effect on 
consumer buying interest in cosmetic products among Sociolla e-commerce users in the 
Tanjung Rejo sub-district, with an R Square value of 0.563 or 56.3%. 
Keywords: Advertising Attractiveness, Brand Trust, Purchase Interest 
 
1. Pendahuluan 
Pesatnya laju pertumbuhan ekonomi dan pasar ylang terus berkembang, mendorong persaingan 
ylang ketat antar perusahaan. Ditambah lagi dengan adanyla perkembangan teknologi saat ini, 
tentunyla akan memberikan pengaruh ylang cukup signifikan bagi perusahaan dalam 
memasarkan produk-produk ylang dijual agar dapat diterima oleh konsumen dengan berbagai 
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cara. digitalisasi telah sangat mempengaruhi banylak aspek, terutama dalam aspek ekonomi 
bisnis. Keadaan tersebut membuat para pelaku bisnis memiliki peluang untuk melakukan bisnis 
secara onlinel dan melngubah pola bisnis sellama belbelrapa tahun telrakhir, salah satunyla adalah 
el-commelrcel. Mellihat belsarnyla jumlah pelngguna intelrnelt di Indonelsia, melmbuat banylak el-
commelrcel atau diselbut juga toko onlinel mulai belrmunculan. Munculnyla el-commelrcel selbagai 
wadah pelrtukaran antara pelmbelli dan pelnjual tellah melnciptakan budayla baru, dari transaksi 
ylang tadinyla tradisional belrkelmbang melnjadi modelrn.  
Mellakukan kelgiatan kelcantikan adalah idaman selmua wanita ylang sangat ingin dimiliki seltiap 
wanita (Nurfitriana elt al., 2020). Kini faktor gayla hidup melnuntut manusia untuk 
belrpelnampilan cantik dan selmpurna tellah melnjadikan kosmeltik melnjadi salah satu barang 
ylang wajib dimiliki olelh para wanita. Dari ylang tadinyla hanyla kelbutuhan selkundelr, kini lama 
kellamaan kosmeltik melnjadi kelbutuhan primelr bagi para wanita dan melmbuat lelbih pe lrcayla 
diri (Seltiana & Marlieln, 2021). 
Industri kelcantikan adalah salah satu industri ylang selkarang seldang tumbuh delngan pelsat. 
Industri ini melnjadi selmakin belsar karelna sellain pelrkelmbangan pelnggunanyla ylang selmakin 
melluas, masylarakat selkarang juga selmakin melnyladari pelntingnyla melrawat wajah dan tubuh 
melrelka seldini mungkin. Pelrtumbuhan industri ini juga dapat dilihat delngan selmakin 
banylaknyla belrmunculan brand produk kosmeltik dan pelrawatan kulit lokal ylang belrsaing keltat 
untuk melnguasai pasar delngan produk luar. 
EL-commelrcel sociolla dirilis pada Marelt tahun 2015. Sociolla adalah el-commelrcel pelrtama di 
bidang kelcantikan ylang dikelnal telrpelrcayla dan telrlelngkap di Indonelsia. Tujuannyla untuk 
melmbelrikan kelnylamanan dan kelmudahan bagi wanita di Indonelsia untuk melmbelli kosmeltik, 
produk pelrawatan kulit hingga rambut, selrta pelrlelngkapan kelcantikan dan pelwangi. 
Tahap kelcelndelrungan selselorang untuk belrtindak selbellum kelputusan melmbelli belnar-belnar 
dilaksanakan diselbut delngan minat belli. Selselorang akan melngalami prosels pelmikiran telrlelbih 
dahulu ylang melmbelntuk suatu pelrselpsi se lbellum akhirnyla akan timbul minat untuk melmbelli. 
Belbelrapa faktor ylang melmpelngaruhi minat belli konsumeln diantaranyla adalah status elkonomi, 
tingkat pelndidikan, harga, pellaylanan, dayla tarik iklan dan kelpe lrcaylaan melrelk (brand trust). 
Hal lain ylang me lmpelngaruhi minat belli adalah dayla tarik iklan. Me lnurut Kotlelr dan Armstong 
(2012), dayla tarik iklan adalah selgala belntuk pelnylajian dan promosi idel, barang atau jasa 
selcara non-pelrsonal ole lh suatu sponsor telrtelntu ylang melmelrlukan pelmbaylaran. Me llalui dayla 
tarik iklan ylang ditawarkan maka muncul niat belli konsumeln. Sociolla banylak melmanfaatkan 
intelrnelt selbagai meldia promosi mellalui instagram, tiktok, dan facelbook untuk melningkatkan 
pelnjualan.  
Sellain dayla tarik iklan, faktor lain ylang melmpelngaruhi minat belli adalah brand trust. Brand 
trust (kelpelrcaylaan melrelk) melrupakan faktor ylang melmiliki pelngaruh paling tinggi telrhadap 
minat belli. Suatu melrelk dapat melmelnuhi harapan pelngunjung atau bahkan mellelbihi, selrta 
melrelk telrselbut dimiliki olelh pelrusahaan ylang melmiliki relputasi baik, maka pelngunjung akan 
selmakin ylakin delngan pilihannyla dan pelngunjung akan melmiliki kelpelrcaylaan pada melre lk, 
selrta melnganggap melrelk telrselbut selbagian dari dirinyla. 
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Tabell 1. 1 Pelngguna EL-commelrcel Sociolla di Indonelsia 

Tahun Pelngunjung seltiap 
bulanannyla 

2020 3.086.500 
2021 2.486.700 
2022 1.426.667 

                 Sumbelr: ipricel insights 
  
Belrdasarkan Tabell 1 di atas, jumlah pelngunjung seltiap bulannyla pada el-commelrcel sociolla 
telrlihat adanyla pelnurunan kunjungan dikarelnakan belbelrapa konsumeln melnelrima produk ylang 
rusak tidak selsuai pelsanan selhingga konsumeln melrasa dirugikan dan kelhilangan kelpe lrcaylaan 
telrhadap sociolla. Faktor lain ylang melmpelngaruhi pelnurunan pelnjualan di el-comme lrce l 
sociolla adalah customelr selrvicel y lang kurang re lsponsif, pelngiriman produk ylang tidak selsuai 
elstimasi ylang dibelrikan juga melnimbulkan keltidaknylamanan. Bany lak konsumeln melrasa 
kelcelwa dan melngurangi minat untuk belrbellanja mellalui aplikasi el-commelrcel sociolla. Teltapi 
pihak sociolla sellalu belrusaha melmbelrikan pellaylanan ylang lelbih baik lagi guna untuk 
melningkatkan pelnjualan dan melndapatkan keluntungan ylang banylak. konsumeln ylang komplain 
atas produk ylang me lrelka telrima tidak selsuai atau rusak akan melrelka hubungi mellalui elmail.  
2. Kajian Pustaka 
2.1 Pelngaruh Dayla Tarik Iklan Telrhadap Minat Belli 
Pelnellitian ylang dilakukan olelh Anistiari, P (2019) dan  Anggrelani, Wajdi (2024) be lrdasarkan 
hasil pelnellitian maka dapat disimpulkan bahwa Dayla Tarik Iklan belrpelngaruh positif dan 
signifikan telrhadap Minat Belli. Dayla tarik iklan adalah sifat y lang dimiliki selselorang ylang 
dapat melnimbulkan rasa keltelrtarikan dirinyla. Suatu iklan produk baik barang atau jasa ylang 
elfelktif dapat melnimbulkan dampak bagi konsumeln karelna dapat melnjadi faktor pelndorong 
timbulnyla pelmbellian. Delngan delmikian selbuah pelsan idelalnyla harus melndapat pelrhatian dari 
para pellaku bisnis agar dapat belrtahan bahkan melningkatkan produktivitasnyla dimasa ylang 
akan datang. Hamidah 2017 melngungkapkan bahwa iklan ylang baik harus melmiliki dayla tarik 
dari sisi susunan kata, kalimat, fisik, pelnampilan luar, ilustrasi ylang melnylelrtai iklan telrselbut. 
Selbagaimana delfelnisinyla, iklan melmiliki pelran pelnting untuk melmbangun kelsadaran telrhadap 
kelbelradaan produk atau jasa ylang ditawarkan, melnambah pe lngeltahuaan konsumeln telntang 
jasa ylang ditawarkan, melmbujuk calon konsumeln untuk melmbelli atau melnggunakan jasa 
telrselbut.  
H1: Dayla tarik iklan belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat belli 
2.2 Pelngaruh Brand Trust Telrhadap Minat Belli 
Pelnellitian ylang dilakukan olelh Lohonusa (2021) dan Maulyldiah, ELM (202) belrdasarkan hasil 
pelnellitian maka dapat disimpulkan Brand Trust belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap 
Minat Belli. Brand trust (kelpelrcaylaan melrelk) adalah kelpelrcaylaan pellanggan telrhadap selbuah 
brand atau pelrusahaan. Pellanggan melmiliki kelylakinan bahwa pelrusahaan atau brand telrselbut 
dapat melmelcahkan masalah melrelka. Pelrusahaan atau brand itu pun dianggap pantas 
melndapatkan relspelct pellanggan, ylang mana melrelka melmbelrikan nilai lelbih. Brand trust 
melmiliki pelran pelnting dalam melmelngaruhi pelrilaku konsumeln. Konsumeln ylang pelrcayla pada 
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suatu brand celndelrung lelbih melmilih produk dari brand telrselbut daripada brand lain y lang 
kurang dikelnal atau kurang dipelrcaylai.  
H2: Brand Trust belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat belli 
2.3 Pelngaruh Dayla Tarik Iklan dan Brand Trust Telrhadap Minat Belli 
Pelnellitian ylang dilakukan olelh ELkowati dan Oktavia (2022) belrdasarkan hasil pelnellitian ini 
melnunjukkan bahwa te lrdapat pelngarug positif signifikan antara Dayla Tarik Iklan dan Brand 
Trust telrhadap Minat Belli. Artinyla suatu iklan delngan dayla tarik iklan ylang tinggi dapat 
melnciptakan kelpelrcaylaan akan suatu me lrelk ylang tinggi pula. Lau dan Lelel melngartikan 
kelpelrcaylaan melrelk (brand trust) adalah kelmauan konsumeln untuk belrharap melrelk telrselbut 
akan melmbuahkan elfelk ylang positif (Tjahyladi, 2006). Maka dayla tarik iklan dan brand trust 
belrpelngaruh siginifikan telrhadap minat belli selmakin melningkatnyla dayla tarik iklan maka 
minat belli juga akan melningkat. Selbaliknyla bila brand trust melningkat maka minat belli olelh 
konsumeln juga akan melningkat. 
3. Metode Penelitian 
3.1 Delsain Pelnellitian  
Meltodel pelnellitian ylang digunakan dalam pelnellitian ini adalah meltodel kuantitatif. Melnurut 
Sugiylono (2020) meltodel pelnellitian kuantitatif dapat diartikan selbagai meltodel pelnellitian ylang 
belrlandaskan pada filsafat positivismel, digunakan untuk melnelliti pada populasi atau sampell 
telrtelntu, pe lngumpulan data melnggunakan instrumeln pelnellitian, analisis data belrsifat 
kuantitatif/statistik, delngan tujuan untuk melnguji hipotelsis ylang tellah diteltapkan. 
3.2 Pelngukuran Variabell 
Dalam pelnellitian ini pelnnylusunan kuelsionelr melnggunakan skala like lrt. Pada pelnellitian ini 
skala pelngukuran likelrt ini akan melngukur pelrse ltujuan delngan skor 1 – 5 ylang telrdiri dari 
sangat tidak seltuju (STS), Tidak Seltuju (TS), Kurang Seltuju (KS), Seltuju (S), Sangat Seltuju 
(SS). Dalam pelnellitian ini telrdapat dua variabell indelpelndeln ylaitu dayla tarik iklan dan brand 
trust, selrta telrdapat satu variabell delpelndeln ylaitu minat belli. Telrdapat elmpat indikator dayla 
tarik iklan melnurut Zufaldi dkk., 2019 ylaitu: Keltelrtarikan keltika melnonton iklan, Kelunikan 
iklan, Iklan informativel, dan Kelje llasan iklan. Telrdapat 3 Indikator brand trust melnurut Afzal 
dkk (2014) ylaitu: Kelpelrcaylaan telrhadap me lrelk, Kelamanan suatu melrelk, dan Keljujuran suatu 
melrelk. Telrdapat tiga indikator minat belli melnurut Durianto e lt al. (2003) ylaitu: Keltelrtarikan, 
Kelinginan, dan ke lylakinan. 
3.3 Populasi dan Sampell 
Populasi dalam pelnellitian ini adalah selluruh masylarakat ylang belrada di kellurahan tanjung reljo 
ylakni selbanylak 6.650 orang. Dalam pe lnellitian ini melnggunakan rumus slovin ntuk 
melnelnelntukan sampell delngan tingkat ke llonggaran keltaktellitian dikarelnakan salah 
pelngambilan sampell ditelntukan hingga 10%. Belrdasarkan pelrhitungan maka banylaknyla 
sampell ylang digunakan dalam pelnellitian ini selbanylak 100 sampe ll. . Pelnellitian ini 
melnggunakan Telknik pelngambilan sampell adalah non probabilityl sampling belrupa purposive l 
sampling ylaitu telknik pelnelntuan sampell delngan pelrtimbangan telrtelntu. 
3.4 Meltodel Analisis Data 
Dalam pelnellitian ini pelngumpulan data dilakukan delngan melnggunakan kuelsionelr, olelh 
karelna itu dipelrlukan adanyla alat ukur untuk melngukur validitas dan relliabilitas. sellanjutnyla 
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dilakukan uji asumsi klasik ylang telrdiri dari uji normalitas, uji multikolinelaritas, dan uji 
heltelroskeldastisitas, kelmudian dilakukan analisi relgrelsi linelar belrganda ylaitu uji t dan uji F. 
sellanjutnyla dilakukan uji koelfelsieln deltelrminasi (R2). 
4. Hasil dan Diskusi 
4.1 Karaktelristik Sampell 
Belrdasarkan hasil pelnylelbaran kuelsione lr dan belrhasil telrkumpul selbanylak 100 relspondeln. Pada 
pelnellitian ini pelngguna el-commercial socially selbanylak 100 orang. Jumlah relspondeln ylang 
belrusia 17-24 tahun selbanylak 76 orang (76%), belrusia 25-33 tahun selbanylak 15 orang (15%), 
belrusia 33-40 tahun selbanylak 9 orang (9%). dan jelnis kellamin adalah selmua pelrelmpuan. 
4.2 Uji Validitas 
Uji validitas melngukur valid atau tidaknyla suatu kuelsionelr. Suatu kuelsionelr dapat  
dikatakan valid apabila pelrtany laan – pelrtanylaan dalam kuelsionelr dapat melngungkapkan 
selsuatu ylang selharusnyla diukur olelh kuelsionelr telrselbut. Jika rhitung > rtabell, makal instrumeln 
pelnellitian dikatakan valid. Pelnelliti mellakukan pelngujian validitasi dan relliabilitas pada surveli 
awal (prel- telst) y lang mellibatkan partisipasi 30 relspondeln. 
      Tabell 2 Hasil Uji Validitas Variabell Dayla Tarik Iklan 

Itelm Pelrnylataan r hitung r tabell Kelsimpulan 
Dayla tarik iklan sociolla melndorong sayla 
untuk langsung melnggunakan el- 
commelrcel sociolla 

0,723 0,3610 Valid 

Dayla tarik pelsan iklan sociolla 
melmbangkitkan kelinginan sayla untuk 
melmbelli produk telrselbut 

0,708 0,3610 Valid 

Iklan sociolla melmiliki ciri khas telrselndiri 
ylang melnarik dan belrbelda dari melrelk lain 

0,746 0,3610 Valid 

Iklan sociolla melmiliki visual ylang melnarik 
dan krelatif 

0,658 0,3610 Valid 

informasi iklan ylang disampaikan cukup 
jellas 

0,822 0,3610 Valid 

Bahasa ylang digunakan iklan 
sociolla mudah di pahami 

0,819 0,3610 Valid 

Pelsan iklan ylang disampaikan sociolla 
melmbelrikan informasi ylang jellas 

0,829 0,3610 Valid 

Pelsan iklan sociolla melmiliki makna ylang 
melnarik pada targelt konsumeln 

0,467 0,3610 Valid 

Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
 
 
 
        Tabell 3 Hasil Uji Validitas Variabell Brand Trust 
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Itelm Pelrnylataan r hitung r tabell Kelsimpulan 
Sayla pelrcayla bahwa produk kosmeltik di el- 
commelrcel sociolla melmiliki relputasi ylang  
baik selhingga diakui olelh banylak orang 

0,849 0,3610 Valid 

Sayla pelrcayla produk ylang dijual di el-
commelrcel sociolla sudah dikelnal banylak 
orang 

0,690 0,3610 Valid 

Sayla pelrcayla bahwa produk ylang dijual di 
el-commelrcel sociolla melmiliki pelrselpsi 
ylang kuat selhingga produk ylang dijual 
tidak gampang ditiru 

0,713 0,3610 Valid 

Sayla pelrcayla produk ylang dijual di el-
commelrcel sociolla sudah BPOM 

0,789 0,3610 Valid 

Sayla pelrcayla kualitas produk ylang dijual 
di el-commelrcel sociolla melmili kualitas 
ylang baik dan tinggi. 

0,838 0,3610 Valid 

Sayla pelrcayla produk el-commelrcel 
sociolla sudah aman. 

0,688 0,3610 Valid 

       Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Tabell 4 Hasil Uji Validitas Variabell Minat Belli 

Itelm Pelrnylataan r hitung r tabell Kelsimpulan 
Seltellah mellihat iklan sayla telrtarik untuk 
melmbelli produk kosmeltik di el-commelrcel 
sociolla 

0,595 0,3610 Valid 

Sayla telrtarik untuk melncari informasi 
telrbaru te lntang produk kosmeltik ylang 
dijual di el-commelrcel sociolla 

0,867 0,3610 Valid 

ayla akan melmbelli produk kosmeltik di el- 
commelrcel sociolla di masa 
ylang akan datang 

0,571 0,3610 Valid 

Sayla belrminat melmbe lli produk mellalui 
situs el-commelrcel sociolla 

0,675 0,3610 Valid 

Sayla ylakin melmbelli produk kosmeltik di el-
commelrcel sociolla karelna produknyla 
belrkualitas dan dapat dipelrcayla 

0,721  0,3610 Valid 

Sayla  ylakin produk ylang sayla belli di el-
commelrcel sociolla melmiliki 
manfaat ylang baik 

0,627 0,3610 Valid 

Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Maka hasil uji validitas melnunjukkan bahwa instrumeln Dayla Tarik Iklan, Brand Trust, dan 
Minat Belli melmiliki kritelria valid pada selmua itelm pelrtanylaan belrdasarkan r hitung lelbih 
belsar dari r tabe ll 0,3610. 
 
4.3 Uji Relliabilitas  
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Relliabilitas dihitung delngan melngkore llasi dua instrumelnt delngan instrumelnt ylang dijadikan 
selbagai elquivalelnt, bila hasilnyla positif dan signifikan maka instrumell dinylatakan relliabell. 
Suatu 6nstrumelnt dapat dinylatakan relliabell apabila alphanyla > 0.70 maka dapat disimpulkan 
relliabell. Pelrhitungan koelfisieln Cronbach’s Alpha sebagai berikut:                              

Tabell 5 Hasil Uji Relliabilitas 

Cronbach's Alpha N of Itelms 
.872 
.854 
.755 

8 
6 
6 

                              Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Belrdasarkan hasil uji relliabilitas melnunjukkan nilai Cronbach’s Alpha atas variabell Dayla Tarik 
Iklan, Brand Trust, dan Minat Belli pelrnylataan dalam kuelsionelr karelna melmpunylai nilai 
Cronbach’s Alpha lelbih belsar dari 0,70. 
4.4 Uji Normalitas  

Tabell 6 Hasil Uji Normalitas 

 
Unstandardiz
eld Relsidual 

N 100 
Normal Parameltelrsa,b Melan .0000000 

Std. 
Delviation .53422435 

Most ELxtrelmel 
Diffelrelncels 

Absolutel .076 
Positivel .076 
Nelgativel -.054 

Telst Statistic .076 
Asylmp. Sig. (2-taileld) .175c 

                      Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Belrdasarkan hasil uji kolmogorov-smirnov diatas, telrlihat nilai asylmp.sig melmiliki nilai 0,175 
> 0,05. Hal ini melnunjukkan bahwa data pada pelnellitian ini telrdistribusi selcara normal dan 
modell relgrelsi telrselbut laylak dipakai untuk melmpreldiksi variabell de lpelnde ln ylaitu Minat Belli 
belrdasarkan masukan variabell indelpelndelnt ylaitu dayla tarik iklan dan brand trust. Maka data 
pelnellitian laylak digunakan selbagai pelnellitian. 
4.5 Uji Multikolinelaritas 
Tabell 7 Hasil Uji Multikolinelaritas 

Modell 
Unstandardizeld Coelfficielnts 

t Sig. 
Collinelarityl Statistics 

B Std. ELrror Tolelrancel VIF 
1 (Constant) 10.039 1.327 7.567 .000   

Dayla Tarik Iklan .180 .032 5.572 .000 .939 1.064 
Brand Trust .360 .044 8.243 .000 .939 1.064 

Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
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Belrdasarkan  dari hasil uji pada hasil, tabell coelfficielnt tolelrancel > 0,10 ylaitu selbelsar 0,936, 
untuk variancel inflation factor (VIF) untukVIF < 10 ylaitu 1,064 dan dapat disimpulkan bahwa 
tidak telrjadi multikolinelaritas. 
4.6 Uji Heltelroskeldastisitas  

 
Gambar 1 Uji Heltelroske ldastisitas 

Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Dari gambar telrlihat dari grafik scattelrplot pada gambar di atas bahwa titik-titik telrselbar tidak 
melnelntu di atas dan di bawah nol pada sumbu YL. Delngan delmikian, dapat dikatakan modell 
relgre lsi tidak melnunjukkan heltelroskeldastisitas. 
4.7 Analisis Relgrelsi Linielr Belrganda 
Belrdasarkan Tabel 7, hasil analisis, maka pelrsamaan modell relgrelsi dari pelnellitian ini selbagai 
belrikut: 

YL = 38,088 + 0,153 X1 + 0,131 X2 
Dari pelrsamaan  diatas dapat diintelrpreltasikan selbagai belrikut: 
1. Variabe ll dayla Tarik iklan (X1) belrpelngaruh signifikan telrhadap variabell minat belli selbelsar 

0,180. Seltiap pelnambahan satu satuan variabell dayla tarik iklan (X1) akan melnambah 
variabell minat belli (YL) selbelsar 0.180. 

2. Variabe ll brand trust (X2) belrpelngaruh signifikan telrhadap variabell minat belli (YL) selbe lsar 
0,360. Seltiap pelnambahan satu satuan variabell brand trust (X2) akan melnambah variabell 
minat belli (YL) selbelsar 0,360. 

3. Konstanta selbelsar 10,039 delngan kata lain dayla Tarik iklan (X1) dan brand trust (X2) 
dalam keladaan konstanta atau 10,039 maka pelngguna el-commelrcel sociolla di kellurahan 
tanjung reljo nilainyla selbelsar 10,039 y lang artinyla baik dan hal ini belrati jika dayla Tarik 
iklan (X1) dan brand trust (X2) minat belli (YL) Maka akan lelbih baik. 
 

4.8 Uji t  
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Belrdasarkan Tabel 7 pada tabell uji t diatas untuk melngeltahui belsarnyla masing masing variabell 
indelpelndeln selcara parsial telrhadap variabell delpelndeln: 
1. Pelngaruh variabell Day la Tarik Iklan (X1) te lrhadap Minat Belli (YL) nilai t hitung untuk Dayla 

Tarik Iklan selbelsar 5,572 seldangkan nilai t tabell selbelsar 1.98472 dan nilai signifikan 0,00 
lelbih kelcil dari 0,05. Selhingga hipotelsis ylang belrbunyli telrdapat pelngaruh ylang signifikan 
antara Dayla Tarik Iklan telrhadap Minat Belli ditelrima, artinyla selcara parsial telrdapat 
pelngaruh ylang signifikan antara Dayla Tarik Iklan telrhadap Minat Belli. 

2. Pelngaruh Variabell Brand Trust (X2) telrhadap Minat Belli (YL) nilai t hitung untuk Brand 
Trust selbelsar 8,243 seldangkan nilai t tabell selbelsar 1.98472 dan nilai signifikan 0,00 lelbih 
kelcil dari 0,05. Selhingga hipotelsis ylang belrbunyli telrdapat pelngaruh ylang signifikan antara 
Brand Trust telrhadap Minat Belli ditelrima, artinyla selcara parsial telrdapat pelngaruh ylang 
signifikan anatara Brand Trust telrhadap Minat Belli. 
4.9 Uji F 

Tabell 10 Hasil Uji F 
ANOVAa 

Modell 
Sum of 
Squarels df 

Melan 
Squarel F Sig. 

      
 
 

1  Relgrelssion 37.706 2 18.853 64.724 .000b 
    Relsidual 28.254 97 .291   
    Total 65.960 99    
a. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 
b. Preldictors: (Constant), Brand Trust, Dayla Tarik Iklan 

   Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Pada tabell diatas dipelrolelh F hitung selbelsar 64,724 > belrdasarkan f tabell 3,09. Olelh karelna itu 
H3 dapat ditelrima. Delngan delmikian, dapat dikatakan bahwa variabe ll dayla tarik iklan dan 
brand trust selcara belrsama-sama belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap variabell telrikat 
ylaitu minat belli. 
4.10 Koelfisieln Deltelrminasi 
     Tabell 11 Hasil Uji Koelfisieln Deltelrminasi 

Mo
dell R R Squarel 

Adjusteld R 
Squarel       Std. ELrror of thel ELstimatel 

1 .756a .572 .563 .53970 

a. Preldictors: (Constant), Brand Trust, Dayla Tarik Iklan 
        b. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 
     Sumbelr: Hasil Pelngolahan  
Belrdasarkan Tabell 11 diatas, angka adjusteld R squarel adalah 0,563. Hal ini belrarti 56,3 
variabell delpelnde ln minat belli dapat dijellaskan olelh variabell indelpelndeln dayla tarik iklan dan 
brand trust. Seldangkan sisanyla (100% - 56,3% = 43,7%) dijellaskan ole lh variabell lain ylang 
tidak ditelliti dalam pelnellititian ini. 
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4.11 Pelmbahasan 
Dayla tarik iklan dinilai pelnting karelna dapat melmastikan komunikasi ylang suksels delngan 
konsumeln. Pelrusahaan-pelrusahaan telrdorong untuk melnciptakan iklan ylang krelatif dan unik 
supayla iklan ylang melrelka sampaikan melmiliki dayla tarik ylang dapat melmbangun keltelrtarikan 
konsumeln dan prelfelrelnsi konsumeln telrhadap produk ylang melrelka jual. Hal ini diselbabkan 
karelna iklan delngan pelnylampaian ylang krelatif dan belrbelda dari ylang lain dapat melmpelngaruhi 
pikiran konsumeln telrhadap melrelk telrtelntu. Dayla tarik iklan juga dapat didelfinisikan selbagai 
pelndelkatan ylang digunakan para pe lmasar untuk melnarik pe lrhatian dan rasa ingin tahu dari 
konsumeln, selhingga melmpelngaruhi pelrasaan konsumeln telrhadap suatu produk. Hal ini 
belrkaitan delngan pelnellitian ylang dilakukan ole lh Utami dan Seltylawan (2019)  melny latakan 
bahwa dayla tarik iklan belrpelngaruh selcara positif telrhadap minat belli. Hasil pelngujian 
hipotelsis ylang dilakukan melnunjukkan bahwa pelngarug day la tarik iklan telrahadap minat belli 
pelngguna el-comme lrcel sociolla di kellurahan tanjung reljo belrpelngaruh positif dikarelnakan 
bahwa produk kosmeltik ylang mampu melmbelrikan dayla tarik iklan ylang kuat akan 
melnimbulkan minat belli ylang kuat pada konsumelnnyla. Kelpelrcaylaan pada selbuah melrelk 
melmelgang pelranan pelnting dalam kelputusan pelmbellian telrhadap suatu produk. Dalam hal ini 
konsumeln pelrcayla, bahwa melrelk y lang melmpunylai citra ylang positif melrupakan suatu jaminan 
akan kualiatas produk selhingga muncul minat belli. Hasil pelngujian hipotelsis ylang dilakukan 
melnunjukkan bahwa brand trust belrpelngaruh telrhadap minat belli pelngguna el-commelrce l 
sociolla dikellurahan tanjung reljo. Itu artinyla selmakin telrjamin kelpelrcaylaan melrelk selbuah 
produkselmakin melningkatnyla pula minat belli konsumeln telrhadap produk telrselbut. Hal ini 
belrkaitan delngan hasil pelnellitian ylang dilakukan olelh Maulidylah, ELlita Mita (2021) bahwa 
brand trust belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat belli. Selbuah Iklan delngan dayla 
tarik iklan ylang tinggi dapat melnciptakan minat belli konsumeln telrhadap suatu produk. Dan 
selbuah produk ylang melmiliki kelpelrcaylaan melre lk ylang kuat dan kualitas ylang bagus dapat pula 
melningkatkan minat belli konsumeln telrhadap suatu produk. Pelnellitian ini melnunjukkan bahwa 
dayla tarik iklan dan brand trust belpelngaruh selcara positif dan signifikan telrhadap minat belli. 
Hal ini seljalan delngan pelnellitian ylang dilakukan selbellumnyla olelh Saroh,Velntyl, dan ELti Arini 
(2023) melnunjukkan bahwa telrdapat pelngaruh positif dan signifikan antara dayla tarik iklan 
dan brand trust telrhadap minat belli kosmeltik. 
5. Kelsimpulan 
Hasil pelnellitian ini dikeltahui bahwa Selcara parsial, variabell Dayla Tarik Iklan belrpelngaruh 
positif dan signifikan telrhadap Minat Belli pada Pelngguna EL-commelrcel Sociolla di Kellurahan 
Tanjung Reljo.  Selcara parsial, variabell Brand Trust belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap 
Minat Belli pada Pelngguna EL-comme lrcel Sociolla di Kellurahan Tanjung Reljo. Selcara Simultan, 
variabell Dayla Tarik Iklan dan Brand Trust selcara belrsama-sama belrpelngaruh positif dan 
signifikan telrhadap Minat Belli pada Pelngguna EL-commelrcel Sociolla di Kellurahan Tanjung 
Reljo. 
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